
¡Cuidado!Foursquaresecontagia
Laúltimamodaesutilizar el móvilparacompartir la ubicación

y

lasopinionessobreestablecimientosdeocio .Másdeun
millóndepersonassehanenganchado al juegodegeolocalizaciónqueproponeestajovenempresaestadounidense.

M.Prieto / E.Arrieta .
Madrid

Es el serviciodemodaentre
losusuariosmásavanzados
detecnología . Enunario

,

más
deunmillóndepersonasse
hanenganchado a

Foursquare
,

unapequeñaempresa
estadounidensede20
empleados quecombinalasredes
sociales

,

la geolocalización y

el

aspectolúdico.
Laaplicaciónsacapartido a

lascapacidades de
localización delosmóviles
avanzados

( smartphones) ,

ofreciendo unalistadelocales o
sitios

interesantescercanos . Para
animar a la gente a que
comparta suposición (

lo queen la

jergadeFoursquaresedeno-
minahacercheck-inenun
sitio

) ,

hacreadounsistemade
puntos . Losusuarios

, que
puedenleer
recomendaciones

y

saberdóndeestánsus
amigos , compitenporganar
medallas u obteneruna
alcaldía

, queseotorga al más
asiduo a un local .

Uncargoque ,

enEEUU
,

llevaparejos
algunos incentivosencomercios

( porejemplo ,

losalcaldesde
losStarbucks lograndes-
cuentosensusFrappucinos ).

Foursquarepersigueasí
fidelizar a susseguidores , que
crecen

a unritmode15.000
usuariosdiarios.

Lainiciativapuedeparecer
unafrivolidad

, perodetrásse
escondeunadelaspróximas
grandes batallasdelsector : la

publicidad asociada a la

geolocalizaciónen el móvil
, que

permite a losnegocios tener
unescaparateenlos
terminales delosusuarios . Quienno
tieneinconvenienteen
compartir suubicación

, puede
recibirconagradoofertas

y

promocionesde
establecimientos próximos ,

asícomo
descuentos ennegocios donde
sonbuenos clientes.

Barreras
El crecimientodeestetipode
serviciostienequevencer
algunasbarreras .

Laprimera
será la generalización de
terminalesinteligentes y

delas
tarifasplanasdedatos
asociadas .

Lasegunda ,

la reticencia
delosusuariosacompartir
públicamentesulocalización.
Poreso

, parecepoco
probablequeFoursquaresecon

Nuevosactores
,

redessociales
,

buscadores
y

directorios
tomanposiciones

'
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,ourcity . Earnpoints & untockbadges
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Nuevosjugadores

Foursquarees el másvisible
delosnuevosactores

,

entre
losqueseencuentran
compañíascomoGowalla

,

Booyah ,

HotPotato
, Loopt o

Brightkite . Foursquare ,

consu
conceptodejuego ,

ha
enganchado a másdeun
millóndeusuarios.

Buscadores

Losbuscadores tampoco
quierenserajenos a esta
nueva tendencia

.
La

estrategiadeGooglegiraráen
tomo a suservicioGoogfe
Maps ,

demodoquepueda
aumentar susingresos
publicitarios .

Mientras
,

Yahoo!
acabadeadquiriruna firma
degeolocalización.

vierta a cortoplazoenun
fenórneno de la relevanciade
Twitter

, queenmenosde
cuatroarios

,

haatesoradomás
de100millonesdeusuarios.

Foursquare es el serviciode
estetipoquemásruido
mediático estágenerando , pero
noes el único . Empresas
comoGowalla

, Booyah ,

Hot
Potato

, Brightldte o Loopt
explorarándiversasvías
relacionadascon la geolocalización.
Y

losinversores
estadounidenses estánmuyinteresados

entomarposiciones . Booyah
acabadecerrarunarondade
20millonesdedólares

(

16
,3

millonesdeeuros
).

Foursquare , quelevantó
1 ,35millonesdedólaresensu
primera ronda

,

llevasemanas

negociandounaampliación
quevaloraría la joven
compañíaen80millonesdedólares

,

sindescartartampocosu
venta .

Hasonado el nombrede
Yahoo!que ,

estasemana
,

ha
adquirido la firmaindonesia
degeolocalización Koprol.
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RECENT ACTIViTY n :

n
,

pm iqbal
m

.
in Bante

virotea tip ,. PergudangandanPenrmahan Bandar
Mas : AyambakarM1maknyos ,murah.banyak ,

Leslie F
. in Falmouth

,
MA :

becarne Stamayor of BetlezzaSalon
I
MedSpa.

Eric W . in malle
,

oy
:

unlocked the ' Bender' badge.

ralBoa C
.

in Indianapolis ,
IN :

becamethemayor of QuiznosSub.

En la imagen ,

la páginadeiniciodelservicioonlineFoursquare.

Losserviciosdedirectorios
localestambiéndanpasosen
esteterreno . EnEspaña ,

11870.cornhalanzadouna
aplicación para el iPhone

(
preparaotraparaArtdroid

)

quepermitehacerchek-inen
negocios . Frente a

los
escuetoscomentariosquese
ofrecenenserviciospensados
para el móvil

,

sepueden
consuliar lasmásde200.000
reseñasqueatesora el

directorio.

SegúnNacho .Puell
,

director
deestrategiade11870

, pro

puestascomoFoursquare no
sonunaamenaza

,

" sinouna
ayuda

"

a
la comprensión de

estetipodeaplicaciones .

" Son

compañías muycentradasen
el aspectolúdicodelocio
urbano

y

11870.com abarcamás

tipologíadeservicios "

,

dice.
Ladudaes si servicios tipo

Foursquare podrán
mantenerse independientescuando
lasredessociales

, quevenen
la geolocalizaciónunavía
interesante paralograr ingresos
publicitarios , desplieguensu

Already a rr

BIL._keen

OTHERDEVICES

Directorios locales

11870 cuentaconuna

aplicaciónpara el Phoneque
permite hacercheck-inenlos
negociosquesetiene
alrededor. Así

,

seaccede a

todo el contenido quehay
en11870.com

,

consultar

opiniones y

fotos
,

y

escribir
comentarios.

Redessociales

Tuentisehaadelantado a

Facebook
al

incluir el

geoposicionamiento .
El

serviciopermite al usuario
compartirdesde el móvilsu
posición ,

escribir
y

consultar
reseñasdeestablecimientos

,

y

recibir publicidad y

descuentosdelosnegocios
de la zona.

estrategiaenesteterreno.
Mientras quecompañías
comoFoursquare tienenque
levantar

y

fidelizarunabasede
usuarios

,

lasredespartende
la ventajadesugranalcance.
Facebookcuentaconmásde
400millonesdeusuariosen
todo el mundo

,

delosqueuna
cuartaparteseconectadesde
el móvil . Losanalistas
esperanque la compañíapresente
enbreveserviciosde
geolocalización quepermitanuna
publicidad máspersonalizada y ,

por lo tanto
,

máslucrativa.

Tuenti
Tuenti

,

conochomillones de
usuarios

,

sehaadelantado a

Facebook
y yatieneun

sistemaquepermitecompartir la

localizacióndelusuario
y

sus

opiniones sobresitios
,

conocer la ubicación delosamigos
quehayanrevelado su
posición

,
y

recibirpublicidad y

descuentos delosnegocios de
la zona .

" Porejemplo ,

si una
personahacecheck-inenuna
saladecine

,

la

hamburguesería de al lado
,

si estásuscrita a

TuentiSitios
, podráofrecerle

descuentos a
travésdel

móvil
"

, explicaKoroCastellano
,

directorageneral deTuenti.

Estetipode
servidoscrecerá
deformaparalela a

losssmartphones' y

a

lastarifasdedatos
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