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iCuidado! Foursquare se contagia

La ultima moda es utilizar el movil para compartir la ubicacion y las opiniones sobre establecimientos de ocio. Mas de un
millén de personas se han enganchado al juego de geolocalizacion que propone esta joven empresa estadounidense.

M.Prieto/E.Arrieta. Madrid

Es el servicio de moda entre
los usuarios mds avanzados
detecnologia. En un afio, mas

de un millén de personas se °

han enganchado a Foursqua-
Te, Una pequefia empresa es-
tadounidense de 20 emplea-
dos que combinalas redes so-
ciales, la geolocalizacion y el
aspecto ludico.

Laaplicaciénsacapartidoa
las capacidades de localiza-
cion de los méviles avanza-
dos (smartphones), ofrecien-
do una lista de locales o sitios
interesantes cercanos. Para

“animar a la gente a que com-
partasu posicion (lo que enla
jerga de Foursquare se deno-
mina hacer check-in en un si-
1i0), ha creado un sistema de
puntos. Los usuarios, que
pueden leer recomendacio-
nes y saber dénde estédn sus
amigos, compiten por ganar
medallas u obtener una alcal-
dia, que se otorga al més asi-
duo a un local. Un cargo que,
en EEUU, lleva paréjos algu-
nos incentivos en comercios
(por ejemplo, los alcaldes de
los Starbucks logran des-
cuéntos en siis Frappucinos).
Foursquare persigue asi fide-
lizar a sus seguidores, que
crecen a un ritmo de 15.000
usuarios diarios.

La iniciativa puede parecer
una frivolidad, pero detras se
esconde una de las préximas
grandes batallas del sector: la
publicidad asociada a la geo-
localizacion en el mévil;, que
permite a los negocios tener
un escaparate en los termina-
les de los usuarios. Quien no
tiene inconveniente en com-
partir su ubicacién, puede re-
cibir conagrado ofertasy pro-
mociones de establecimien-
tos proximos, asi como des-
cuentos en negocios donde
sonbuenos clientes.

Barreras

El crecimiento de este tipo de
servicios tiene que vencer al-
gunas barreras. La primera
seré la generalizacion de ter-
minales inteligentes y de las
tarifas planas de datos asocia-
das. La segunda, la reticencia
de los usuarios acompartir
publicamente su localizacién.
Por eso, parece poco proba-
ble que Foursquare se con-

Nuevos actores,
redes sociales,
buscadores

y directorios
toman posiciones

Nuevos ju

Foursquare es el mas visible
de los nuevos actores, entre
los que se encuentran
compafiias como Gowalla,
Booyah, Hot Potato, Loopt o
Brightkite. Foursquare, con su
concepto de juego, ha
enganchado amés deun
millén de usuarios.

T R

Buscadores

Los buscadores tampoco
quieren ser ajenos a esta
nueva tendencia.La
estrategia de Google girara en
tomo a su servicio Google
Maps, de modo que pueda
aumentar sus ingresos
publicitarios. Mientras, Yahoo!
acaba de adquirir una firma
de geolocalizacion.

vierta a corto plazo en un fe-
némeno de la relevancia de
Twitter, que en menos de
cuatro afios, ha atesorado mas
de 100 millones de usuarios.
Foursquare esel servicio de
este tipo que mas ruido me-
didtico estd generando, pero
no es el tnico. Empresas co-
mo Gowalla, Booyah, Hot Po-
tato, Brightkite o Loopt ex-
ploraran diversas vias relacio-
nadas con la geolocalizacion.
Y los inversores estadouni-
denses estin muy interesados

your city. Earn points & unisckibadges for discovaring new
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iqbai m. in Banten:

| woteatlip @ Pergudangan dan Perumahan Bandara
e Mas: Ayam bakar M1 maknyos,murah banyak...

Leslie F. in Falmouth, MA
became the mayor of Betlezza Salon | MedSpa.

Eric W. in zwolle, ov:
uniocked the *Bender badge,

£ Bob C: in mdianapolis, IN:

became the mavor of Quizries Sub.

En laimagen, la pagina de inicio del servicio online Foursquare.

en tomar posiciones. Booyah
acaba de cerrar una ronda de
20 millones de ddlares (16,3
millones de euros).

Foursquare, que levant6
1,35 millones de délares en su
primera ronda, lleva semanas
negociando una ampliacién
que valoraria la joven compa-
fiia en 80 millones de délares,
sin descartar tampoco su ven-
ta. Ha sonado el nombre de
Yahoo! que, esta semana, ha
adquirido la firma indonesia
de geolocalizacién Koprol.

Los servicios de directorios
locales también dan pasos en
este ‘terreno. En Espaiia,
11870.com ha lanzado una
aplicacién para el iPhone
(prepara otra para Android)
que permite hacer chek-in en
negocios. Frente a los escue-
tos comentarios-que se ofre-
cen en servicios pensados pa-
rael mévil, se pueden consul-
tar las més de 200.000 rese-
fias que atesora el directorio.
Segiin Nacho Puell, director
de estrategia de 11870, pro-

adhp

puestas como Foursquare no
son una amenaza, “sino una
ayuda” a la comprensién de
este tipo de aplicaciones. “Son
compafifas muy centradas en
el aspecto ludico del ocio ur-
bano y 11870.com abarca méis
tipologia de servicios”, dice.
La duda es si servicios tipo
Foursquare podran mante-
nerse independientes cuando
las redes sociales, que ven en
la geolocalizacién una via in-
teresante para lograr ingresos
publicitarios, desplieguen su

Directorios locales

11870 cuenta conuna
aplicacion para el iPhone que
permite hacer check-inen los
negocios que se tiene
alrededor. Asi, se accede a
todo el contenido que hay

en 11870.com, consultar
opiniones y fotos, y escribir
comentarios.

Redes sociales
Tuenti se haadelantado a
Facebook al incluir el
geoposicionamiento. El
servicio permite al usuario
compartir desde el mévil su
posicion, escribir y consultar
resefias de establecimientos,
y recibir publicidad y
descuentos de los negocios
de la zona.

estrategia en este terreno.
Mientras que compafiias co-
mo Foursquare tienen que le-
vantar y fidelizar una base de
usuarios, las redes parten de
la ventaja de su gran alcance.
Facebook cuenta con més de
400 millones de usuarios en
todo el mundo, de los que una
cuarta parte se conecta desde
el mévil. Los analistas espe-
ran que la compaiiia presente
enbreve servicios de geoloca-
lizacién que permitanuna pu-
blicidad mas personalizada y,
porlo tanto, mas lucrativa.

Tuenti

Tuenti, con ocho millones de
usuarios, se ha adelantado a
Facebook y ya tiene un siste-
ma que permite compartir la
localizacién del usuario y sus
opiniones sobre sitios, cono-
cer laubicacion de los amigos
que hayan revelado su posi-
ci6n, y recibir publicidad y
descuentos de los negocios de
la zona. “Por ejemplo, si una
persona hace check-in en una
sala de cine, la hamburguese-
ria de al lado, si estA suscrita a
Tuenti Sitios, podra ofrecerle
descuentos a través del mo6-
vil”, explica Koro Castellano,
directora general de Tuenti.

de forma paralela a
los ‘smartphones’y a
las tarifas de datos
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