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DE LOS ‘AMATEURS’

Gente normal que cuelga sus videos en YouTube. Libros,
‘blogs’ guias y enciclopedias elaborados desde casa. La
web 2.0 ha seducido a toda una generacidn que se fia mas
de sus iguales. Ei primer paso de un nuevo contrato social.
Por Cristébal Ramirez. Fotografia de Oscar Carriqui

Remigio se le desencaja la cara

cuando ve los pechos turgentes.

Su dentadura estd hecha un asco.

Es miope. No se quita los calceti-
nes cuando practica sexo. Y si le dicen que
se lave, él se niega. Remigio es una joya,
vamos. Es uno de los alter egos de Torbe,
o lo que es lo mismo: Nacho Allende, un
bilbaino de 41 afios con vello en la espalda
y la barriga, Un hombretdn de un metro
noventa que esté pasado de kilos y guarda
un instrumento gue ¢l llama micropene:
9 ceniimetros en reposo v 13 en ereccifn.
Casi la media de los espafioles. No hay ras-
tro de miisculos ni del anma de destruccién
que s gastan actores como Nacho Vidal, Al
parecer, ¢s lo de menos, porgue unos cien
mil usuarios visitan al dia la pdgina web de
Nacho, www.putalocura.com, donde este
antihéroe lo da todo ante profesionales del
sexo y chicas de la calle,

“Hostia, tio, eres un crack”. La voz viene
de lejos. En la Puerta del Sol de Madrid, un
dia cualquiera a las siete de la tarde, un
veinteafiero se abalanza sobre Torbe. Y se

hace una foto con él. La gentelo reconoce y
tesaluda, ;Qué les da? “Estamos hartos del
porno de siempre, donde no se juega con el
morbo. Se me ocurrié hacer algo dispara-
tado, divertido, friki. Para écharte unas risas
con los ¢olegas”. Y ha conectado con un
pliblico de entre 18 y 35 anos que se siente
identificado. Es como veren plena accidn y
sin aditivos al vecino del quinto. O a uno
mismo. La industria del porno espanol estd
de ufias ante este advenedizo gue no se
ajusta a las reglas del juego.

Lo ‘amateur” estd de moda. Laweb 2.0, con
su interaccién y el protagonismo de los
usuarios, ha dado el poder ala gente dela
calle. Tarbe sdlo es la punta de lanza. Exis-
ten millones de biggs en todo el mundo de
personas gue quieren contar sus vidas o
hacerse fuertes en un 4mbito de conoci-
mignto concreto. MySpace da la oportuni-
dad de mostrar los pinitos musicales de
cualquiera. YouTube estd inundado de
videos de gente qgue se ha grabado a si
misma haciendo payasadas o que muestta >

DIBUJANTES
DE BARRIO

Jesis Calvo (a la izquierda), 24 afios. Manuel
({enel centra} y José Antonio Pérez, 29y 27
aftos, respectivaments, Camas (Sevilfa),

Se conocen de toda la vida de la
barriada y en agosto de 2009 lanza-
ron en la Red la serie de dibujos Nifia
repefente, Son autodidactos y entre
{os tres io hacen todo. Hasta las
voces de los personajes. De ama-
teurs estdn mutando a profesiona-
les: venden camisetas con los per-
sonajes de la serie. El objetivo: ser
una marca. "Nos piden hasta auté-
grafos y nos quedamos flipando”.
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TEGNOLOGIA PERSONAJES

UNA GUIA CON 0J0S

Maria Gijon. 28 afios. Madrig.

Puede llevar un vestido de 20 euros y unos zapatos de Manolo Blah-
nik. Maria sabe qué comprar, cémo y dénde. £5 una de las usuarias
mas activas de 11870, |a gula urbana elaborada por usuarios

AGITADORES DE MASAS

Lorena Yera, 25 affas. Eloi Costiliudo, 27 afios. Barcelona.

Ella {fan de ia misica puni) sabia que Eloi (fan de la serie Lost) se
apuntarfa a un bombardeo ¥ lo lamé. Desde 2008 organizan en Bar-
celona flashmabs (accianes callejeras con mucha gente). A pesar de

cerrientes, ne por profesionates. Si un sitio no fe gusta, lo pone.

“Para que no le tomen el pelo a nadie™.

\". ‘

> sus creaciones audiovisuales, Portales

como www.porntube.com y www.xtube.
com permiten subir videos pomos caseros.
La Wikipedia le gana la partida a la enciclo-
pedia por tomos que sealineaba hastahace
poco en el mueble del salén de todas las
casas. Y se imponen las gufas urbanas
online elaboradas por ciudadanos andni-
mos antes que las de instituciones como
Lonely Planet, porlas que hay que pagar.

Maria Gijon tiene 28 afios y las ufias pinta-
das de negro. Trabaja en una gestora de
fondos econdmicos yle vicia cenar fuera de
casa, las cornprasy el mundo de lamoda. Es

su éxito en las convocatorias (via redes sociales, sobre todo), ne

quieren venderse: "El objetivo es sacar sonrisas, no dinero”.

una guia andante. A los 15 anos empezd a
recopilar en un cuademo todos esos sitios
que le gustaban, hasta tal punto, que sus
amigos ¥ compaieros de trabajo se pasa-
ban de mano en mano &l bloc para fotoco-
piarlo. Hace poco més de un afo descubrid
11870, un portal donde los usuarios reco-
miendan sus lugares preferidos de cual-
quier cindad. Ahora, Marda tiene 1,292 sitios
guardados y 63 seguidores que dicen amén
a lo que ella eseriba. “Pero yo lo hago por
puro hobby”, se excusa modesta. “Me da
mucha rabia tener queir a los mismos luga-
res, o que las guias de siempre no estén
actualizadas o que se equivoquen con el

precio. Adeinds, nunca sabes si hay intere-
ses ocultos en sugerir este sitio o el otro”.
Hay voces que critican este establish-
ment paralelo al de la cultura tradicional.
Andrew Keen es un veteranno empresario
ligado a Silicon Valley que ha ganado fama
con sulibro The cult of amateur (el culto del
amateur’), publicado en 2007, El subtitnlo
tiene miga: How today’s Internet is killing
gur culture (coOmo Internet estd matando
hoy nuestra cultura). “Los amateurs dan su
trabajo gratis y por eso estdn minando el
valor del contenido profesional de pago”,
opina. “Eso generard una vida cultural cada
vez mds empobrecida que transformaré el
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HISTORIADOR REPENTINO

Juan Manuel Menéndez, afias ‘A, Febus: 42 adios. Madrid.

Lleva un gimnasio y machaca a sus pupilos al ritmo de Michael Jack-
son. Comenzoé a investigar fa vida de su abuelo, el periodista Enri-
gue Menéndez, £/ Chate, pero le salié un libro sobre |2 [l Repiblica

y el diario Esparia de Ténger, abanderado de la libertad y superven-
tas durante la dictadura. “Internet me dio la oportunidad de mi vida®.

ENYER kinETe =g

negocio de la cultura desde una élite profe-
stonalizada hastalaleyde lacalle. Tenemos
demasiadas opiniones y poca calidad”.
Keen cree que lainformacién generadapor
los internautas no es fiable. Echa de menos
la exactitud delos datos.

Este es uno de los puntos flacos que sele
achacan a Wikipedia, la popular enciclo-
pedia online, con una comunidad global
de més de 150.000 voluntarios. Hay estu-
dios que afirman que sus errores no son
mayores que los de la Enciclopedia Brité-
nica. Imma Tubella, rectora de la Universi-
tat Oberta de Catalunya e investigadora

EL REY DEL ‘PORNO FREAK'

Nacho Allende, afias ‘Torbe: 41 afivs. Bilbao.

sobre nuevos medios, asegura que los pro-
fesionates han perdido el monopolio del
conocimiento. “La gente se fia mds de su
entorno social organizado en redes. Esta-
mos ante un nuevo patrén de conoci-
miento. El sistema cldsico de aprendizaje y
consumo cultural ya no sirve. Estamos ante
un conocimiente basado en el compartir,
en la inteligencia colectiva. Hemos dejado
atrds la cultura menacal descrita por
Umberto Eco en El nombre de la rosa. Hay
guien todavia siente nostalgia de aquellos
tiempos. Yono”.

Luis Ulzurrun vive en Valencia, tiene 44
afios y se adapta a la nueva era a base de

Jorbe arenga a sus internautas a gue se masturben. Hay quienlo
tacha de ordinario. Efva por libre. Comenzé hace 10 afios en el
mundo del porno y descubrié un filén alejado de |as grandes pro-
ducciones. Puso toda la came en el asador de Internet ("el DVD no
da dinero™} y su web mezcla videos y comentarios del autor.

golpes. Porlas mafianas es un sefior encha-
quetado que trabaja en un banco. Por las
tardes es B25es, cuando edita la Wikipedia.
Tiene cerca de 30.000 articulos creados, el
usuario més prolifico de la versidn caste-
Nanz de la enciclopedia. Su punto fuerte es
la geografia, Su pasidn,

Casl cuatro afios empled Juan Manuel Me-
néndez (alias A. Febus) en recopilar infor-
macion. Tesiimonios orales, documentos y
periddicos de las hemerotecas. Objetivo;
reconstruir la vida de su abuelo, Jaime
Menéndez, Bl Chato, periodista cercano a
laGeneracién del 27. Fue el primer espanol >
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enformar parte de la redaccion de The New
York Times. En Madrid dirigi6 el diario
£l Soly fue encerrado en un campo de con-
centracion, Juan Manuel publicé su libro
Laepopeya de El Chato enla editorial online
Bubok, que imprime los titulos bajo de-
manda. Hoy ha vendida

“EL CONCEPTO DE ‘AMATEUR' B e

ES RELATIVOQ, |

NOS PODEMOS CONVERTIR EN

radios a nivel nacional. ;¥
eso? Ha sido la primera per-
sona en documentar la
labor de critica al fran-

REFERENCIAS PARA OTROS"  msmoauesecieldido

EL MAS PROLIFICO
DE WIKIPEDIA

Luis Uizurrun, 44 afias. Vafencia.
No es nada tecnelégico, pere un dia vio el logotipo de Wiki-  lineas de consumo futuras

pedia y le dejd “mosca”. Empezd a escribir articules en
agosto de 2006 y ya tiene cerca de 30.000. “No saber es
muy malo. Y saber es casi gratis’, rie este padre de familia

Espania de Tdnger, donde
trabajé su abuelo. Tantos
han side sus descubrimien-
tos, que presento et volu-
men en la Asociacidn dela
Prensayen el Ateneode Ma-
drid. Y Juan Manuel anda
sorprendido porque €l es
entrenador personal en un
gimnasio de Madrid.

“El concepto de ‘amateur
esrelativo, porque todos so-
mos expertos en algun
Ambite y nos podemos con-
VEILT en prescripiores o re-
ferencias para otros”, apun-
ta Felipe Romero, de la
agencia de investigacidn de
consumo y tecnologia The
Cockail Analysis. “Estamos
en un mundo en el que la
profesionalidad tiene me-
nos que ver con los titulos
que con el resultado final de
tu trabajo. La nocién de
intrusismo estd siendo revi-
sada”, remacha Victor Gil,
sociologo y director de ta
firna de investigacion de
tendencias Cool Insights. El
mismo admite que caza las

graciasala colaboracion de
mis de 600 apasionados en
diferentes Amibitos. “Ya no

conretranca y conversacién a fa velocidad detraye. Pue-  nosvalemos de coothunters

de pasarse hasta ocho horas al dia editando, y sus hijos
aveces |e dicen que es “un pesado”.

profesionales, porque su
capacidad de observacién
de larealidad es limitaday
1.200 ojos ven més que dos”. Es la multitud
frente al experto solitario. El papel de las
masas gue describe el periodista James
Surowiecki ensulibro The wisdom of crowds
{La sabiduria de las multitudes).

e cuando en cuando, las calles de Bar-
celonase Henan de un gentio que trota, grita
ysalta. Detrds de eso que parece una panda

delocos a los ojos del nedfito estdn Lorena
Yera, de 25 afios, v Eloi Costilludo, de 27.
Forman Barnamob. A través de Facebook,
Twitter y el boca a boca han conseguido

convocar hasta a 800 personas para que

participen en acciones. Ellos dos las dise-
fian: una cabalgada con 400 globos en

forma de caballo, una ovacién surrealista al

gato de Botero de la Rambla del Raval (con

miaus inchiidos), quedarse congelados en

una tienda de productos congelados, ir sin

pantalones y enseiiando la ropa interior en

el metro... "Queremos trastocar larealidad

cotidiana y que la gente disfrute”, comenta

Eloi. No quieren que ninguna organizacién

los wilicen para acciones publicitarias. Tie-
nen pégina web (www.barnamob.com) y
un canal en YouTube con mds de 40.000

reproducciones de sus videos. Uno de ellos,
el de la cabalgada, logrd 3.000 visitas en

menos de 24 horas.

YouTube es el videoclub del planeta. Ese
lugar donde se suben 24 horas de contenido
audiovisual cada minuto y que ha alcan-
zado los 2.000 millones de visitas al dia. “La
generacion YouTube estd mds centrada en
la autoexpresion que en el conocimiento
del mundo exterior®, denuncia Keen para,
acto seguido, llamar a la actualidad “laera
del narcisismo digital”. Victor Gil tiene algo
que comentar: “En 1a pugna entre la indus-
tria y los amaieurs parece que van ganando
los segundos, porgtie es muy dificil compe-
tir contra cientos de miles de personas pro-
duciendoideas”.

Era el sistema de la industria el que no
contrataba a res amigos de Camnas (Sevilla)
para desarrollar su creatividad. Jesis Calvo,
de 24 anos, y 1os hermanos Manuel y José
Antonio Pérez, de 29y 27, respectivamente,
han creado por su cuenta Nifiz repelente, el
peniltime éxito de YouTube, con un millén
y medio de visitas de media por capftulo.
Esta es una serie de dibujos animados con
acento andaluz cuya protagonista, la gam-
berra Margarita, es como el demonio en la
Tierra. Ninguno de sus creadores ha estado
nunca en una productora audiovisual. El
primero y el segundo son disehadores web.
El tercero tiene conocimientos de disefio,
pero ahora trabaja en un McDonald's. La
crisis. Una escena: *;Por qué has dejao de
quererme? Porque estds gorda. ;Gordayo?”.
Margarita juega asi con la Barbie y el Ken.
Samanta se parte de la risa en su eficina
cuando casi a escondidas se pone un capi-
tulo de la serie. Lo que no sabe es que los
ordenadores que han disefiado a esta chi-
quilla maquiavélica son, por falta de dinero,
de 1998. De cuando lo amateur alin no ha-
bia triunfado. @
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